Internet

Der deutsche

Audio-Knotenpunkt im Internet

vent Axe! Sarmitz

In diesem Heft geht die Internet-
reihe (vorersti zu Ende, mit der ich
versuchte, unseren Lesem einen pro-
ben Uberblick iiber die Maglichkei-
ten und dic Funktionsweise des
Internets zu geben. Ich mag mich
irren, wenn ich den meisten Musik-
und High-End-Begeisierien wenig
Kontakt mit dem Medium Internet
unterstelle. Meine Erfahrung indes
deutet in diese Richhing.

Das Internet wird von Menschen
oestaltet. Mich interessierte insheson-
ders die Frage, was fiir Menschen
sich auf der Anbicterseite im Intcrnet
engagieren und welche Motivation
sie antreibt. Daner bat ich Christian
Fleischmann, den Mann hinter audio-
map {vgl. hierzu dhe Intemet-Beitrdge
aus HEF 19 und 20}, zu einem
Gesprich. Gegenwiirtig ist audiomap
die einzige mir bekannte deutschspra-
chige Audio Homepage im Internet.
Gerade [ir den JInternet-Anlinger™
bietel sie eine Vielzahl interessanter
Mdoglichkeiten, da sie viele [nforma-
tonen geballt unter einer Adresse zur
Verfigung stellt. Genau das macht sie
auch fiir Hersteller und Vertriebe
interessant - et vice versa.

Chrisiian
Fleisehmann

AS: Erziihlen Sie unseren Lesern
hitte kurz etwas iiber sich.

CF: Ich bin 25 Jahre jung und seit
10 Jahren hegeisterter HiFi-Freak.
Von Beruf bin ich Radio- und
Femschtechnmiker und habe mit 24
Juhren die Meisterpriifung abgelegt.
Dafiirr erhielt ich den Meisterpreis
der baverischen Staatsregierung.
Seitdem arbeite ich bei dem viel-
leicht renomiertesten Softwarcher-
steller der Versicherungsbranche, Zu
meinen Hobbies gehiren w.a. natiir-
lich HiFi und Musik. Als aktiver
Musiker (ich spiele Piano, Akkor-
deon und Keyboard) habe ich ca.
sechs Jahre in einem Orchester ver-
bracht und gebe nebenbei noch
Unrerricht.

AS: Was genau ist audiomap?

CF: audiomap soll den Knoten-
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punkt fiir HiFi. High End und Home
Theater im Internet darstellen. Das
stindipe Wachstum und die schier
uniiberschaubare Vielfall des Inter-
nets schreien férmlich nach einem
gemeinsamen Anlaufpunkt. Von dort
aus soll man simtliche Aktivititen
und HiFi-Seiten im Internet finden.
Audiomap hat es ich zur Aufgabe
gemacht, HiFi im Internet aufzu
spliren und su [Grderm,

AS5: Ich denke, viele unserer
Leser sind mit dem Internet bislang
wenig in Berithrung gekommen.
Bitte schildern sie. welchen Service
und welche Mbglichkeiten audiomap
dem . High-Ender” bietet.

CF: Der High-Ender kann sich
Informationen  tiber verschiedene
Produkie einholen oder direkt mit
dem Hersteller oder Vertrieb per
Email in Kontakt treten. Er findet
akmellste Infos (2.B. DVD oder dic
neuen BEA-Stecker), Tips & Tricks
(z.B. wie man Kabel richtig wver-
gleicht) sowie ein Lexikon mit
Erklirungen zu Fachbegriffen wie
AC 3, aktuclle Messetermine und
Veranstaltungen; Infos dber High
End, Scala und Messe Sinsheim
sowic Fachzeitschriften wie STE-
REEQ und AudioVision, Vertrichs-
und Hindleradressen (ca. 900 Ein-
triige) und iiber 1000 Links zu ande-
ren Seiten im Internet. Wir helfen
dem High-Ender beim Verkauf sei-
nes gebrauchten HiFi-Geriits in unse-
rem HiFi-Anzeigenmarkt. Es wird
sogar die Moglichkeit der Bestellung

von CDs geboten. Als Audiokno-
tenpunkt bietet audiomap auch
Realaudio, so dal man sich das eine
oder andere CD-Demo onling anhi-
ren kann.

AS: Wie kamen Sie auf die Idee
fiir audiomap?

CF: Wie eingangs erwihnt, bin
ich schon eine geraume Zeit in der
HiFi-Branche titig. Parallel dazu
habe ich mich im EDW-Bercich
(Programmierungen) niitzlich ge-
macht, Als ich mich Ende 1995 mit
dem Internet beschéftizie, fielen mir
die dubBerst wenigen deutschen Au-
dioseiten aut. Damit war auch schon
die Idee geboren, fehlte nur noch das
geeignere Konzept zur Realisierung,
Nach eingehendem Studium des
Internets und wochenlangen Recher-
chen ist die Idee zu einer Philosophie
ausgewachsen,

AS: Wie finanziert sich audio-
map?

CF: audiomap finanziert sich im
Augenblick durch die Priisentation
von Herstzllern und Vertrieben. Dem
audiomap-Nutzer entstehen keine
Kosten,

AS: Das Internet ist englischspra-
chig deminiert. Lohnt sich da eine
deutsche Audioseite?

CF: Natlirlich lohnt sich eine
deutsche Audioseite. Wir haben trotz
deutscher Sprache Zugriffe aus allen
europiiischen Lindern - und dies ist
noch langze nicht alles. Zahlreiche
Zugriffe aus Lindern wie Kanada,
Australien, Japan, Singapur, Korea

Hiwr-Erlehnis-Forum 20 145



Internet

sind keine Seltenheit, um nur einige
ZU nennen.

AS: Wer / welche Personengrup-
pe nutat das Internet hauptsiichlich?

CF: Es sind die verschiedensten
Personengruppen. Angefangen von
Studenten iiber Beamte und Ange-
stellie bis hin zu Selbstiindigen und
Geschiiftsleuten.

AS: Wie erfolgreich ist audio-
map? Wie millt man eigentlich
LErfolg® fir eine Internetszite? CF;
Sehr erfolgreich. Wir erhalten immer
mehr positives Feedback. Ieh habe
auf unseren Servern verschiedene
Auswertungsmechanismen  einge-
richiet um die Zugriffe nach Zeit,
Anzahl sowie den verschiedensten
Kriterien auswerten zu kidonen. Im
Februar 97 hatten wir insgesamt
150U Zogrifte, das sind ca. 3500
reelle Zugriffe.

AS: Sollie nun jemand avch das
Internet und andiomap matzen wal-
len. an welche Voraussetzungen ist
die Nutzung dann gebunden?

CF: Die beste Voraussctzung fiir
dic Nutrung des Internets ist ein
schneller Zugang. Sprich ein 28.8
Baud analog Modem oder gar ISDN.
Ein verninftiger Provider bzw,
Einwahlknoten (Point of Presense)
wie Macamuar, Xlink, Eunet oder
AOL erweist sich langfristiz als vor-
teilhaft. Ein Rechner neuerer
Technologie erweist sich ebenfalls
als niitzlich. da die Browser nicht
selten gierig Rechnerresourcen ver-
schlingen,

AS: Wie stellen Sic die Bekannt-
heit und ziigizen HLugriff sicher?

CF. audiomap ist bei ca, 50
suchdiensten und Imternetkatalogen
gelistet (vgl. hierzu den Beitrag
~Metsearch®™ an anderer Stelle dieses
Heftes - AS). Zudem sind Links zu
audiomap auf zahlreichen Homepa-
ges interessierter HiFi- und Musik-
Freaks und auch bei US-Kollegen
eingerichtet. Die Werbung in Fach-
magazinen dgt natiirlich avch zur
Bekanntheitssteigerung  bei.  Wir
arbeiten zudem mit der High End
Society, der Scala, der Messe Sins-
heimm, den Fachmagazinen sowie vie-
lem Herstellern und Veririeben eng
susammen, Im Anzeigenmarki ma-
chen wir auch Bannerwerbung von
Linkexchange und dhnliche Dienste.
[ies hat den Vorteil, dad auch eigene
Werbebanners auf tiber 30000 ver-
schiedene Homepages. iiberwiegend
aus dem Musik und Audiohereich,
plaziert werden. Damit machen wir
auch auf Neuerungen und verschic-
dene Hersteller aufmerksam, und
giehen geziel neue User an,

AS: Was ist kunftig von audio-
map ey erwarten?  Zukunftsper-
spektive?

CF: Wir werden verstiirk: Real-
audio und spiter auch Realvideo ein-
selzen und damit einen Schritt in
Richtung Multimedia wagen. Dh
Sound bzw. Video auf Abruf - und
dies in Echteeit. Natiirlich sind noch
mehr Hersteller und Vertriebe 2u
erwarten. In Abhiingigkeit von dem
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Ausbau des Internets und den damit
eur Werfligung stchenden Bandbrei-
ten werden wir uns verstirkt gra-
phisch orientieren. Dazo planen wir
demnichst den Aufbau eines HiFi-
Indexes. Da wir mit iber 1000 Links
zu HiFi, Aondio und Muosik nun 2o
den grobten Linkdatenbanken im
Musikbereich ziihlen, hietet es sich
dircki an gine Art YAHOO!™ (vgl,
hierzu den Beitrag Netsearch™ aus
dicsem Heft - AS) fur HiFi und
Audio aufrubauen.

Dabei kann man seine Page in
diverse Kategorien eintragen und
diese gegebenentfalls spiater online
pflegen. Dies wird fiir unsere
Branche wiedermal einzigartie sein.

AS: Wie erkliren Sie sich die
diirltige deutsche Herstellerpriisenz
im Internet? Erwarten Sie haldige
Besserung?

CF: Im Augenblick warten viele
Hersteller und Vertriebe noch ab. Sie
simd wohl noch etwas verunsichert
durch die Medien und die zahlrei-
chen Sicherheitsmeldungen. Zudem
ist bei einigen Herstellern das Mar-
keting nicht so flexibel, als dali diese
sich so schnell auf ein neues Medium
einstellen. Hinzu kommt, dalfl das
Internet eigentlich noch als zusiitzli-
ches Werbemedium bew. Prisenzme-
diom 7u verstehen ist. Aulerdem
sind die Bandbreiten nicht im gering-
sten mit den dblichen Werbemedien
zu vergleichen und daher davert der
Gewdhnungsmechanismus  etwas
linger.

Wir erwarten uns natiiclich eine
baldige Verbesserung, da unsere
Philosophie und unser Konzept dar-
aul bzuen. Inshesondere arbeiten wir
an Miglichkeiten. Dienste und In-
tormationen so aufzubereiten, dali
diese durch kein anderes Medium
ersetzbar sind, £.B. die Abfrage von
Hiindlern in meiner Nihe, die ein
bestimmies Produkt verkaufen.

AS: Aus welchem Grund sollie
sich cin Hersteller / Vertrich fiir
andiomap anstelle einer eigenen
homepage entscheiden?

CF: Durch unserz hohen Zu-
griffszahlen und unser Engagement
profitieren alle Hersteller und Ver-
trieche. Anders als bei einer eigenen
Seite, da diese meist nur wenig be-
kannt werden und mecht  selten
schlecht geptlegt sind. Wir pflegen
die Seite und kilmmern uns um das
gesamie Drumherum und  bicten
somit einen  bisher einzigartigen
Kompletservice an. Der Hersteller /
Wertrieh tritt trotz allem nach aulen
mit seiner Corporate ldentity eigen-
stiindig auf und dies auf Wunsch mit
eigenem Dominennamen und voll
integriert in das Layout und die
Dienste von audiomap. Und dies #u
glinstigen Preisen,

AS: In letzter Zoent kreist immer
hiiufiger das Wort ,Multimadia®,
Was ist darunter nach lhrer Meinung
zu verstehen? Wie sehen Sie als pro-
fessioneller (. Onliner” die Zuokunfi
das High End und des Musikhirens
als Freizeitheschiiftigung?
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CF: Audio wird durch visionelle
Effekie (sprich Bild und Video)
erginzt. Steht nur noch frei, welche
Geriite dies umsetzen, und ob diese
Geriite nicht gleich in cinem inte-
griert sein werden. Man wird dann
miglicherweise nicht mehr zwischen
HiFi-Anlage, Fernseher, Computer
und Internet unterscheiden. Es wird
da  sicherlich auch  deutliche
Cualitiitzeinstufungen geben,

AS: Ich danke Thnen fiir das Ge-
sprich.
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